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Z poczatku reklama internetowa byta ku-
powana bezposrednio przez reklamodawce
u wydawcy. Proces ten wymagat kontaktu
z dziatami sprzedazy i ustalania warunkow
wspoétpracy, w ktérej efekcie reklama byta
emitowana na stronie wydawcy.

Z czasem model zaczat sie przeksztatcaé
i wprowadzono dodatkowe rozwiazanie
dziatajace pomiedzy reklamodawca a wy-
dawcga - sieci reklamowe (Ad Network).
Reklamodawcy kupowali reklame poprzez
sie¢ reklamowa wedtug okreslonych zasad.
Pojawit sie jednak problem, gdyz powsta-
wato coraz wiecej firm i platform tego ro-
dzaju, co przetozyto sie na zbedne wydatki
ze strony reklamodawcéw (zakup tego sa-
mego rodzaju reklamy na réznych portalach
mégt powodowac dublowanie zakupéw
u tych samych wydawcéw).

Obok dziatajacych sieci i platform do
ich obstugi powstato wiec nowe rozwia-
zanie: Ad Exchange. Umozliwia ono zakup
powierzchni reklamowych w ramach aukcji
(model RTB). Ad Exchange gromadzi i se-
greguje dane dotyczace powierzchni rekla-
mowych, co sprawia, ze nie dochodzi do
dublowania zakupéw.

W kolejnym etapie powstaty platformy
DSP (Demand Side Platform), dzieki ktérym
reklamodawca mégt trafi¢ do konkretnego
odbiorcy najlepiej pasujacego do modelu
kampanii reklamowej. Jednoczesnie dla
wydawcoéw powstaty platformy SSP (Supply
Side Platform), ktére umozliwiajg tatwe wy-
stawienie dostepnej powierzchni na sprze-
daz do réznych systemdw jednoczesnie.

Warto pamietac, ze nowoczesne rozwigza-
nia nie przekreslaja starych. Reklamodawca
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wcigz moze zwr6cic sie bezpoSrednio do wy-
dawcy (np. w celu realizacji kampanii mniej
standardowych lub w ramach pakietow), jak
réwniez pomina¢ ATD, by uzy¢ DSP.

Jaka jest rola kazdej

z platform?

Podczas proceséw zachodzgcych w mode-
lu reklamy automatycznej programmatic
wykorzystywanych jest wiele platform.
Ponizej przedstawiamy stownik, ktéry wy-
jasni czesé pojec.

Ad Servers - ttum. Adserwer
Adsewer to system informatyczny do
zarzadzania internetowymi kampaniami
reklamowymi pomiedzy r6znymi wydawca-
mi. Jego celem jest réwniez raportowanie

i analiza wynikéw realizowanych kampanii.

Kiedy uzytkownik odwiedza okreslong
witryne, dzieki specjalnemu skryptowi zo-

staje przekazana informacja do Adserwera,
ktory przekazuje reklame wedtug wcze-
$niejszych zatoze kampanii reklamowej.

Adserwer jest czesto utozsamiany z kom-
puterem przechowujacym reklamy i emitu-
jacym je uzytkownikom stron. Do gtéwnych
zadafi adserwera nalezy wySwietlanie na
stronach internetowych nowych reklam
(statycznych badz animowanych) przy kaz-
dym odSwiezeniu strony. Do dodatkowych
funkcji adserwera nalezy zliczanie liczby
emisji oraz kliknie¢ reklamy i przygoto-
wanie raportéw na bazie gromadzonych
statystyk (w celach obliczenia ROl — stopy
wzrostu z inwestycji).

Firmy adserwerowe udostepniajg opro-
gramowanie dla wydawcow i dla reklamo-
dawcéw, dzieki ktérym moga serwowacé
reklamy, liczy¢ wyniki kampanii oraz do-
biera¢ reklamy do najbardziej dopasowa-
nych kontekstow stron.
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Real Time Bidding (RTB)

— zakup bezpoSredni
reklamy zwykle wigzat sie
z zakupem pakietu, ktory
nie gwarantowat doktadnie
tego, czego oczekiwat
reklamodawca. Dlatego
rozwigzanie RTB pozwolito
na zakup pojedynczych
powierzchni wedtug
okreslonych predyspozycji.
Wszystko odbywa sie

w czasie rzeczywistym
poprzez aukcje.
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Znane platformy Adserwerowe: Google
Doubleclick, Atlas, Pointroll, Sizmek.

Data Management Platform

Data Management Platform to agregator

danych, ktéry zbiera i organizuje dane

z dowolnego zrodta — w tym dane dostepne

online (wtasne i partneréw), offline oraz

mobile. W biznesie internetowym gtow-

na rolag DMP jest organizowanie danych

z cookies umozliwiajgce zaawansowang

segmentacje klientéw w celu pézniejszego

precyzyjnego targetowania kampanii.
Znane platformy DMP: Adobe Audience

Manager, Blue Kai, Lotame, X +1, Turn,

Aggregate Knowledge

Agency Trading Desk
Agency Traging Desk dziata jako scentra-
lizowany departament w organizacji badz
jako agencja mediowa, oferujgca dodat-
kowo w ramach pakietu ustug opcje RTB.
Trading desk zajmuje sie zarzadzaniem
reklamami w sieci dzieki platformie DSP.
Znane platformy Agency Trading Desk:
Amnet, Cadreon, Xaxis, Quisma, Vivaki,
Mexad.

Demand Side Platform
Platforma Demand Side oferuje w ramach
jednego narzedzia dla reklamodawcow
mozliwos¢ targetowania klientow wedtug
bardzo zaawansowanych kryteriéw, w tym
m.in. potozenia geograficznego, pory dnia,
czestotliwosci odwiedzin itd., na wielu
platformach AdExchange. Reklamodawca
jest w stanie okresli¢ ramy wyszukiwan
potencjalnego klienta, jak rowniez doko-
nac¢ zakupu poprzez system aukcyjny RTB.
Wszystko za sprawg kilku kliknie¢, pod-
czas ktoérych na biezgco otrzymywane sg
dane analityczne.

Znane platformy DSP: Adobe Media
Optimizer, Turn, MediaMath, DataXu,
Google Bid Manager, Criteo, Adroll, Triggit.

Ad Exchange
To rodzaj platformy, ktéra jest rynkiem
sprzedazy i kupna powierzchni reklamo-
wych na stronach internetowych. Wszystkie
procesy zachodza w ramach licytacji z wielu
rodzajow platform w czasie rzeczywistym
na zasadach gietdy. Zakupy dokonywane sg
poprzez RTB (Real Time Bidding).

Znane platformy Ad Exchange: Google
AdEXx, Microsoft AdEx, Facebook AdEXx,

Yahoo Right Media, Nexege (Mobile),
SpotXchange (Video).

Ad Network

- Advertising Network

To agregator wydawcéw i zasobdw rekla-
mowych, pakietéw, odbiorcow, jak rowniez
opcji zakupu (CPM - cost per mile — koszt za
tysigc, CPC — cost per click — koszt za klik-
niecie, CPA — cost per action — koszt za ak-
cje). Ad Network dziata na zasadzie brokera
pomiedzy wydawca a reklamodawca w celu
dopasowania reklamy zgodnie z oczekiwa-
niami do odpowiednich stron internetowych/
wydawcow.

Programmatic — w naj-
prostszym ujeciu to sposéb
uzycia technologii w celu
zautomatyzowania zakupu

i sprzedazy reklamy interne-
towej. Reklamodawcy wyko-
rzystujq go do precyzyjnego
zakupu powierzchni wraz

z minimalizacjq kontaktu

z dziatami sprzedazy. Jedna
z réznic pomiedzy RTB a pro-
grammatic polega na tym,
Ze programmatic redukuje
manualng komunikacje po-
miedzy platformami, ktore
pojawiajq sie w poSrednich
etapach. Dodatkowo RTB
korzysta gtownie z Remnant
Inventory, natomiast pro-
grammatic siega znacznie
dalej i wykorzystuje kom-
pleksowo wszystkie platfor-
my i ich zasoby.



S3 trzy podstawowe typy rozréznienia
Ad Networks:

e Vertical Networks: Platforma jest
uzywana dla wybranej reklamy skiero-
wanej do konkretnej grupy docelowej,
taczac w ramach jednej kampanii strony
wydawcow o okreslonej tematyce.
Reklamy maja maty zasieg globalny,
jednak duzy w specyficznym sektorze.
Blind Networks: Ten rodzaj Ad Network
skierowany jest do reklamodawcéw,
ktérzy chca zakupié¢ powierzchnie re-
klamowa po najnizszej cenie. W ramach
ustugi nie wiedza jednak, gdzie reklama
zostanie umieszczona. Niska cena za-
gwarantowana jest rowniez dzieki mo-
delowi zakupu pakietéw reklamowych.
Targeted Networks: Okres$lane réowniez
nowa generacjg reklamy badz reklamy
2.0. Ten rodzaj Ad Network wykorzy-
stuje dane behawioralne i konteksto-
we przy uzyciu Adserwerow.

Znane platformy Ad Network: Microsoft
Media Network, Yahoo Network, AOL/
Ad.com, Google Network, AdMob (Mobile).

Sell Side Platform (SSP)
Sell Side Platform (lub Supply Side
Platform) petni funkcje platformy umozli-
wiajgcej wydawcom sprzedaz powierzchni
reklamowych na AdExchange oraz opty-
malizacje zyskow i kosztéw sprzedazy.
SSP sg podtgczone do Adserweréw, Data
Management Platforms i trading deskow.

Wydawcy uzywaja SSP gtéwnie ze
wzgledu na wyciggniecie niesprzedanych
zasobow dla wielu rynkéw Ad Exchange,
w celu zarzgdzania relacjami w ramach
Ad Network oraz udostepnienia narzedzi
i raportowania.

Znane platformy Sell Side Platform:
Rubicon, Pubmatic, Admeld/Google.

Reklama targetowana
Model klasycznej reklamy docierat do sze-
rokiego grona odbiorcéw. Czesto mijat sie
z klientem, a tym samym marnowat swoj
potencjat. Szukajac rozwigzaf dzieki moz-
liwosciom ptyngcym z zastosowai wspot-
czesnych technologii, mozna uzyskac
informacje m.in. z danych:
e demograficznych — wiek, pte¢, przynalez-
nos$¢ zawodowa, narodowosé, wyznanie;
e geograficznych — miejsce zamieszka-
nia, miejsce korzystania z urzadzenia
mobilnego;

e zwigzanych z zainteresowaniami
— ostatnio lub czesto przegladane
strony internetowe;

e dotyczacych zachowan - wczes$niej-
sze rekcje uzytkownika / retargeting
w przypadku braku zainteresowania;

e pory dnia — w jakich godzinach
uzytkownik przegladat okreSlone
strony internetowe;

e pogody — jakie byty warunki mete-
orologiczne podczas przegladania
okreslonych stron, jak rowniez jakie sa
warunki przy probie reklamy;

e Urzadzenia - z jakich urzadzef korzy-
stat uzytkownik.

Kanaty reklamy

Tradycyjnym modelem reklamy dla zato-
zeh programmatic jest Display, jednakze
mozliwosci ptynace z nowych rozwigzah
oferowanych w ramach mobile znajduja juz
swoje odzwierciedlenie. Liczba uzytkowni-
kéw urzadzein mobilnych stale rosnie i jest
wielokrotnie wigksza od liczby wtascicieli
komputeréw osobistych. Kierunek, w jakim
zmierzamy, jest zwigzany z mozliwoSciami
wykorzystania mediéw mobilnych w ce-
lach marketingowych i reklamowych. Brak
mozliwosci wykorzystania zasobdw ,,cia-
steczek” utrudnia odpowiednie scharakte-
ryzowanie uzytkownika, jednak wszystkie
dane dotyczace geolokalizacji, jak rowniez
zasob6éw second-party data okazuja sie
pomocne. Kolejnym elementem sg ptat-
nosci dokonywane za pomoca urzadzenia
mobilnego, co pozwala na precyzyjne okre-
Slenie preferencji klienta. ]

Remnant inventory

— powierzchnia reklamy,
ktorej wydawca nie

byt w stanie sprzedaé
bezposrednio, wiec
zostata ona przekazana
do Ad Networks bgdz

Ad Exchange po nizszej
cenie. Premium inventory
to powierzchnia reklamy
o wiekszej wartosci

w najlepszej lokacji na
stronie. Wczesniej model
ten byt sprzedawany
bezposrednio, obecnie
sprzedaz zachodzi rowniez
przez Ad Exchange
gtownie w formie aukcji
zamknietych.
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